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DISCIPLINA: Sociologia

ORIENTACOES DE ESTUDOS
1° Bimestre de 2020 — 32 série do Ensino Médio

METAS:

Refletir sobre a nocéo de cultura como instrumento de poder e como construcéo
social. Construir uma visao critica da industria cultural, reconhecendo as diversas

ideologias que a atravessam, bem como sua transformacgéao em cultura de massa.

OBJETIVOS:

Ao final destas Orienta¢6es de Estudos, vocé devera ser capaz de:

o Resgatar o conhecimento de Cultura estudado no 1° ano e relacionar ao
conceito de ideologia;

e Entender o conceito de Indastria cultural e relacionar ao cotidiano das
praticas de manipulacédo midiatica a que somos expostos diariamente;

e Entender a relagéo dos conceitos de ideologia e industria cultural, e de
como a ideologia esta presente na industria cultural.




1. Introducéo
Ola!

Muito bem-vindo ao seu ultimo ano do Novo Ensino Médio da Rede Estadual do
Rio de Janeiro! Este é 0 seu 1° bimestre. Vamos resgatar alguns conceitos ja
estudados por vocé em anos anteriores e aprofundar um pouco mais,

relacionando os assuntos especificos da sua série.

Este € 0 seu ano de decisbes sobre o que fara no futuro, a escolha da sua
profissdo e queremos ajuda-lo numa escolha mais assertiva. Por isso, temos
algumas questbes do Enem e exercicios discursivos que podem auxiliar na

construcéo das suas redacoes, por exemplo.

Esperamos que vocé aproveite cada texto, tarefa ou atividade aqui propostos.
Estamos trabalhando para oferecer o melhor, um ensino completo e de

qualidade!

Vamos comecar?

2. Aula l: A horado video

No aniversario de 25 anos do sanduiche
“‘carro chefe” de um fast food, a
lanchonete contratou uma empresa
para promover a propaganda

comemorativa.

Era um misto de ritmos musicais
cantando o “Hit” do sanduiche. Uma
ideia que atendeu a todos 0s gostos

> ) oo1/0%0 musicais e que alcangou varias

camadas da sociedade.
Agora responda!
a) O que a lanchonete vende, além dos produtos de consumo imediato?

b) A qual publico se destina a propaganda?




¢) Quais elementos estao presentes que contribuem para estimular o consumo?

Acesse: https://youtu.be/R28YgwCMpmk

3. Aula 2: Cultura e Ideologia
3.1. Cultura

Trata-se do conjunto de conhecimentos, valores, simbolos, tradi¢cdes, ideias,
costumes e praticas que se tornam caracteristicas de um grupo, seja elefamiliar,

social, étnico, religioso e assim por diante.

‘£ Esse conhecimento nem sempre € formal
-‘ — ninguém precisou fazer um curso para
aprender a cultura de seu proprio povo. Ela
foi transmitida para as geracdes seguintes
no cotidiano: na conversa, nas atividades
diarias, nas festas e comemoracdes, no

exemplo das outras pessoas.

De uma forma completamente diferente do
] gue muitos pensam, ndo existem pessoas
com mais ou menos cultura — ou mesmo culturas inferiores ou superiores. Toda
sociedade possui um conjunto Unico de valores que foi construido através de sua

histéria e deve ser compreendido e respeitado.

Enquanto vivencia a cultura, o ser humano produz manifestagdes. A musica de
um determinado povo, sua alimentacdo, obras de arte — como pinturas e
esculturas — suas moradias tipicas e festas sdo exemplos dessa producéo. Elas
podem ser divididas em dois grupos:

- Cultura material: Envolve todas as
producdes culturais que tém como
resultado objetos fisicos. Sdo exemplos
de elementos da cultura material as
construcdes, as obras de arte (pintura e
escultura), o vestuario de um povo, 0s



https://youtu.be/R28YgwCMpmk

utensilios tipicos usados diariamente, suas cidades, embarcacdes e meios de
transporte, etc.

e PP

{F ; L | X ’Q - Cultura imaterial: Trata dos

elementos que néo tém um resultado
| material. Como exemplos, podemos
~citar as tradicbes, as festas
populares, os saberes e valores
partilhados por um grupo social, sua

muasica e sua danca, as comidas,

lendase até mesmo o “jeito de ser”

de uma populacgéo.

A Cultura Brasileira reflete ndo s6 os valores de um unico povo, ela é formada
a partir das contribui¢cdes das varias etnias que deram origem a nossa populagéo
desde antes do descobrimento. Como fruto da miscigenacéo, houve a producéo
de costumes regionais completamente diferentes, que disseminaram outros
habitos entre todos os povos que vivem aqui. Entre 0s costumes regionais,
podemos destacar as festas, como o Carnaval, e os alimentos tipicos.Podemos

dizer que a cultura esta presente em nossas vidas e em nossos cotidianos.

3.2. Ideologia: conceitos e formas de dominacao

De acordo com o significado do dicionario, a ideologia é “um sistema de ideias,
valores e principios que definem uma determinada visdo do mundo,
fundamentando e orientando a forma de agir de uma pessoa ou de um grupo
social (partido ou movimento politico, grupo religioso, etc)”. Em Filosofia, € o
estudo da origem e da formacéo das ideias.




Ideologia “é¢ um conjunto légico,
sistematico e coerente de
representacoes (ideias e valores) e de
normas ou regras (de conduta) que
indicam e prescrevem aos membros

da sociedade o que devem pensar e

como devem pensar, 0 que devem

valorizar e como devem valorizar, 0 que devem sentir e como devem sentir, 0
que devem fazer e como devem fazer. Ela €, portanto, um corpo explicativo, de
representacfes e praticas (normas, regras e preceitos) de carater prescritivo,
normativo, regulador, cuja funcao é dar aos membros de uma sociedade, dividida
em classes, uma explicacdo racional para as diferencas sociais, politicas e
culturais, sem atribuir tais diferencas a divisdo da sociedade em classes. Pelo
contréario, a funcdo da ideologia € apagar as diferencas, como as de classes, e
fornecer aos membros da sociedade o sentimento de identidade social,
encontrando certos referenciais identificadores de todos e para todos, como, por
exemplo, a humanidade, a liberdade, a igualdade, a nagédo, ou o Estado”.

(Marilena Chaui, o que é ideologia, 1980).

Considerada por alguns fas a melhor muasica de Cazuza, Ideologia foi composta

em um dos momentos mais conturbados do cantor, em 1987.

O cantor foi acometido pela Sindrome da
Imunodeficiéncia Adquirida (AIDS) que
ataca o sistema imunologico, responsavel
por defender o organismo de doencas.

Havia muitos mistérios e poucas pesquisas

sobre o HIV na década de 80, os recursos
eram praticamente inexistentes e as pessoas diagnosticadas tinham um tempo
de vida muito curto. Ele retornava de um tratamento realizado no exterior e o

retorno ao pais o deixa ainda mais pessimista e mais critico.

A musica foi composta em parceria com Frejat, amigo da época do Baréo

Vermelho.




Meu partido
E um corac&o partido
E as ilusdes estéo todas
perdidas
Os meus sonhos foram
todos vendidos
T&o barato que eu nem
acredito
Eu nem acredito ah
Que aquele garoto que
ia mudar o mundo
Mudar o mundo
Frequenta agora as

festas do "Grand
Monde"

Meus herois morreram
de overdose
Eh, meus inimigos
estdo no poder
Ideologia
Eu quero uma pra viver
Ideologia

Eu quero uma pra viver

O meu teséo
Agora € risco de vida
Meu sex and drugs néo
tem nenhum rock 'n’ roll
Eu vou pagar a conta

do analista
Pra nunca mais ter que
saber qguem eu sou
Saber quem eu sou
Pois aquele garoto que
ia mudar o mundo
Mudar o mundo
Agora assiste a tudo
em cima do muro,
em cima do muro

Muito do que se |é nessa letra é uma descricdo de sua vida e do pais: um
“garoto”, obrigado a amadurecer, que se vé diante dos rumos politicos do pais
naquela época; que tem sonhos, mas percebe a possibilidade de interromper
cada um deles, uma vez que ja ndo pode usufruir das coisas que antes lhe davam
prazer. Ele se percebe muito proximo a morte, diante da morte de seus icones
musicais. Nesse momento, perdido, precisa de uma ideologia que o alimentee

produza forgas para continuar a viver.

Ignorante do significado da palavra, confessa a necessidade do uso do dicionario
para concluir a sua composicao. Para ele, era inconcebivel perceber tantas lutas
travadas para que os jovens fossem livres se ele mesmo néo poderia desfrutar

muito tempo dela.




O termo ideologia, em sua génese, no inicio do
século XIX, designava um estudo cientifico das
ideias — como elas se formam e que fenbmenos
incidem para isso, pesquisa empreendida pelo

pensador Destutt de Tracy.

No mesmo periodo histérico, Karl Marx cunhou
uma conceituacao critica do termo ideologia,
designando-o como uma falsa consciéncia
sistematizada da realidade social, politica e
econdbmica, cujo objetivo € perpetuar a
dominacéo da classe burguesa sobre
trabalhadores por meio do falseamento da
realidade. Para Marx, os ide6logos promoviam
uma subversdo entre a realidade e o

pensamento, submetendo aquela a este, isto €,

invertendo a relacdo, de modo que os fatos se
adequassem as ideias, e ndo as ideias aos fatos.

A ideologia critica concebida por Marx, em contraposicdo aos idedlogos
alemaes, trata-se de uma designagcao negativa do termo, atribuindo a ele uma
dissociacao proposital entre a realidade e as ideias — promovida por uma classe
burguesa como forma de obnubilar a apreensdo da realidade pelos

trabalhadores com o intuito de explora-los.

Ele elaborou uma definicdo peculiar de ideologia. Em seu livro A ideologia alema,
langcado em 1846, Marx aponta a ideologia como uma falsa consciéncia da
realidade. Para ele, ela é um instrumento de ocultamento da realidade utilizado
pela classe dirigente para sobrepor-se as demais classes com a aquiescéncia

delas.

Em sintese, para Marx, a ideologia € a percepcao da realidade com base em
uma perspectiva sobre a que vem da classe que tem o monopélio dos meios de

producdo material e intelectual.

Cabe aqui citarmos também uma outra definicdo de ideologia muito importante,

a do pensador Antonio Gramsci— para ele, a ideologia significava uma




concepcao de mundo, manifestando-se de modo técito na arte, no direito, na
atividade econdmica... enfim em todas as manifestacdes da vida. Ainda de acordo
com Gramsci, a ideologia tem por funcdo conservar a unidade de toda sociedade.
Segundo ele, as ideologias: “(...) organizam as massas humanas, formam o
terreno sobre o qual os homens se movimentam, adquirem consciéncia de sua

posicéo, lutam, etc”.

077

Os conceitos de cultura e ideologia devem ser vistos com uma forterelagéo entre
eles, principalmente na construcdo do processo de dominag&o nas sociedades

capitalistas.

Vamos falar sobre alguns pensadores que estudaram a relacdo entre os dois
conceitos. O italiano Antonio Gramsci (1891 — 1937) analisa a relagédo entre
cultura e ideologia com base no conceito de hegemonia (palavra de origem grega
gue significa “supremacia”, “preponderancia”) ao que ele chama de aparelhos de
hegemonia. A hegemonia é o processo pelo qual uma classe dominante
consegue fazer com que sua visdo de mundo seja aceita pelos individuos
dominados, conseguindo com isso, desarticular outras visdbes de mundo de

grupos adversarios.

Como isso é feito? Atraves dos aparelhos de hegemonia, que sao organizacdes
que podem ser oficiais, ou seja: instituicbes do Estado como escolas; ou ndo
oficiais, como livros, pecas de teatro, filmes, etc. Vocé deve ter percebido que a
relacdo de hegemonia é sempre pedagogica, pois busca o convencimento dos

individuos através do ensino e aprendizagem.

Segundo Gramsci, uma classe se torna dominante quando, além do poder
policial e da coercéo, utiliza o convencimento através de um sistema de ideias
ou processo de convencimento. Essa classe cria uma cultura dominante efetiva,

gue estabelece no senso comum das pessoas que a unica




visdo de mundo possivel € a visdo da classe que

domina.

Mas, outra visdo de mundo ndo é possivel? Segundo
Gramsci, existe a possibilidade de ocorrer um processo
de contra hegemonia, desenvolvido por pensadores
ligados a classe dominada na defesa de seus
interesses, defendendo outra forma de pensar e agir na

sociedade em que vivem.

Quando Pierre Bourdieu (1930-2002) fala a respeito de Violéncia Simbodlica, ele
afirma que cotidianamente se aceita de forma implicita, e muitas vezes explicita,
certa superioridade masculina que se manifesta nos comportamentos e atitudes

tanto de homens quanto de mulheres.

Bourdieu denomina violéncia simbdlica o processo
responsavel por incutir nos proprios dominados as
categorias e as perspectivas dos dominadores. O
processo de dominacdo simbdlica ocorre de tal forma
que as disposi¢des incorporadas pelos individuos se
adequam a estrutura de dominacdo existente na

sociedade.

Existem condi¢cdes sociais de reproducdo dessa

violéncia simbdlica, que é responsavel por inferiorizar
as mulheres no interior da sociedade, e que sao corroboradas, inclusive, por elas,
ja que mulheres ouvem e interiorizam esses simbolos de inferioridade desde o
inicio de sua vida. Mais uma vez, tem-se a ideia de Bourdieu, segundo a qual os
atores sociais nao se dao conta de tudo o que se passa em seu entorno.A violéncia
simbolica tem como base de apoio o desconhecimento dos individuoscom relacéo

aos principios que a sustentam.

Para que isso seja possivel, é necessario um trabalho sutil de coercdo —exercido
de tal forma na psicologia e nos valores das pessoas que elas passem a aceitar
0s processos de violéncia aos quais estdo sendo submetidas. Para o autor, a
violéncia simbolica s6 ocorre porque esta atrelada a um habitus que incorpora

uma seérie de disposi¢cdes para acdo no decorrer de uma trajetoria de vida




especifica. Essa incorporagdo tem como resultado a producdo social de
individuos que agem e comportam-se de uma determinada maneira sem que

seja necessario pensar e refletir sobre suas praticas.

A dominacéo € naturalizada, pois os individuos foram construidos socialmente
para aceita-la. A sociologia de Bourdieu passa a ter um valor enorme ao ser
capaz de denunciar as categorias e os valores utilizados para pensar o mundo.
Ao revelar os processos sociais por tras dos comportamentos entendidos como
naturais, ela abre a possibilidade para se pensar, de forma critica, a construcao
dos habitus, expondo as formas de dominacdo baseadas na violéncia simbdlica
e agucando a percepc¢dao para a reproducéo desse quadro na sociedade tanto de

dominadores quanto de dominados.

4. Aula 3: Industria Cultural

O conceito foi desenvolvido por Theodor Adorno e Max Horkheimer que
formaram um grupo de pesquisa na Universidade de Frankfurt, Alemanha, na
década de 20.

A Escola de Frankfurt foi um espaco de debate criado por cientistas sociais que
buscavam debater diferentes questdes da sociedade. Eles estudavam novas
possibilidades que explicassem o desenvolvimento social da época, visto que
acreditavam que a teoria marxista tradicional ndo dava conta de explicar o

cenario das sociedades capitalistas no século XX.

Os pesquisadores, autores e sociélogos da
Escola de Frankfurt criaram a Teoria Critica
com base na ideologia marxista. Além de ser
uma oposicéo ao lluminismo, a Teoria Critica
revelava o direcionamento das criticas da
Escola de Frankfurt a uma ordem politica e

econdbmica do mundo.




Em sua obra “A dialética do conhecimento”, eles analisaram os impactos dos
avancos tecnolégicos proporcionados pela Revolucéo Industrial e o capitalismo

no mundo das artes.

O conceito se refere a ideia de producédo

TRIA
L,

em massa, comum nas fabricas e

e
INDUS
g VL industrias, que passou a ser adaptada a

7 : producdo artistca. E uma nova
concepcao de se fazer arte e cultura,
utiizando-se  técnicas do sistema

capitalista. De acordo com o que

defendiam, a burguesia, detentora do
monopolio midiatico, utilizaria as midias “de massa” para controlar a massa de

acordo com seus ideais e suas necessidades.

Dessa maneira, musicas, filmes, espetaculos e outras obras, séo desenvolvidos
sob a logica de producdo em massa. Segundo a pesquisa, 0 capitalismo
conseguiu transformar em mercadoria algo que era de graca e estava disponivel
a todos. O mercado comercializou a cultura, transformando-a em produto
(mercadoria) e aplicando um valor para comercializa-la. H4 uma critica ao
fenbmeno por meio do qual a producdo cultural se industrializa e passaa se

associar com o capitalismo monopolista em vigor.

Dessa forma, elementos culturais — que antes eram vistos como arte e que
deveriam impulsionar um pensamento critico a respeito da sociedade — passam

aser vistos apenas como um negocio: uma industria cultural, de fato.

Essa industria produziria bens de cultura populares como se fossemmercadorias
e estratégia de controle social das massas. Os dois teéricos frankfurtianos
justificam isso ao afirmar que “o espectador nédo deve ter necessidade de nenhum

pensamento proprio, o produto prescreve toda reagao”.




Y %
Max Horkheimer Theodor W. Adorno
(1895-1973) (1901-1969)

Rodolfo-J. Rodriguez-R. E-mail: rodolfor@cariari.ucr.ac.cr / U.R.L.: http:/cariari.ucr.ac.cr/~rodolfor

A producédo da industria cultural é direcionada para o retorno de lucros, tendo
como base padrbes de imagem cultural pré-estabelecida e capazes de
conquistar o interesse das massas sem trabalhar o carater critico do expectador.
Para se manter e conquistar o publico, a producéo cultural ndo objetiva somente
a expressdo artistica quando esta planejada sob pretensdes profissionais. A
industria cultural, segundo Adorno e Horkheimer, possui padrdes que se repetem
com a intencdo de formar uma estética ou percepcdo comum voltada ao

consumismo.

Apesar de a Industria Cultural ser um fator
primordial na formacéo de consciéncia coletiva, nas
sociedades massificadas, nem de longe seus
produtos sao artisticos. Isso porque esses
produtos ndo mais representam um tipo de classe
(superior ou inferior, dominantes e dominados),
mas sao exclusivamente dependentes do

mercado.

Essa viséo permite compreender de que forma age
a Indastria Cultural. Oferecendo produtos que promovem uma satisfacédo
compensatoria e efémera, que agrada aos individuos — ela impde-se sobre estes,
submetendo-os a seu monopdlio e tornando-os acriticos (ja que seus produtos

sao adquiridos consensualmente).

Para Adorno e Horkheimer, Industria Cultural distingue-se de cultura de massa.
Esta é oriunda do povo, das suas regionalizacdes, costumes e sem a pretensao

de ser comercializada; enquanto que aquela possui padrdes que



http://www.infoescola.com/cultura/industria-cultural/

sempre se repetem com a finalidade de formar uma estética ou percepcao

comum voltada ao consumismo.

E embora a arte cldssica, erudita, também pudesse ser distinta da popular e da
comercial, sua origem ndo tem uma primeira intencdo de ser comercializada e
nem surge espontaneamente — € trabalhada tecnicamente e possui uma
originalidade incomum: depois pode ser estandardizada, reproduzida e

comercializada, segundo os interesses da Industria Cultural.

"O consumidor nao € soberano,
como a industria cultural quer
fazer crer, Nn3o € o seu sujeito,

mas o seu objeto’
(Adormmo, 1967)

Assim, segundo a visdo desses autores, é praticamente impossivel fugir desse
modelo, mas deveriamos buscar fontes alternativas de arte e de producéao
cultural, que, ainda que sejam utilizadas pela industria, promovessem o

minimo de conscientizacdo possivel.

Embora pesquisas posteriores tenham
demonstrado que os receptores nao sao tao
passivos assim (e, embora alguns realmente
nao tenham posicionamento critico, 0 mesmo
nao pode ser dito sobre todos os outros

receptores), a teoria feita por Adorno e

Horkheimer faz muito sentido, principalmente
em uma sociedade onde a desigualdade entre as classes € grande e o controle
da midia esta nas maos da classe mais alta, que tem acesso a outras formas de
cultura mais “elitizadas”, enquanto as classes mais baixas s6 tém acesso ao que
Ihes é oferecido pela industria cultural e acabam perpetuando os mesmos
valores. Apesar de nao ser manipulado, o receptor é altamente influenciado pela

midia em geral.




Apesar do conceito ter sido desenvolvido no século passado, ele ainda pode ser
aplicado na atualidade. A consolidag&o da industria cultural no Brasil aconteceu
de forma tardia. Durante a década de 1970, varios pesquisadores passaram a
se interessar pelo tema e estudar os seus desdobramentos no pais. Aqui a
televisdo e a sua influéncia na sociedade brasileira estiveram presentes em

diversos estudos, inclusive empiricos.

Trazendo para uma realidade mais recente, pode-se falar da internet e das redes
sociais como novos sujeitos da comunicacdo na atualidade. O fenbmeno das
Fake News - noticias falsas - € um bom exemplo de como a comunicacédo,a

depender do modo como seja utilizada, pode ser prejudicial a sociedade.

Outro fator interessante € notar as caracteristicas da producéo artistica em
massa ha cultura brasileira. Na mdusica, por exemplo, € possivel notar o
surgimento de novos cantores, com trabalhos que apresentam batidas e

melodias semelhantes.

5. Aula 4: Atividade Discursiva

Observe atentamente as charges abaixo:

OBRIGADO PELA
O MASOA, GBRIGADO POR ~ |  ARTIFICIALIDADE DAS_ MORNA KEFRESENTA MEU
ELEVAR A EMOGAO, CEREBRO.EU OFERECO EM
REDUZIR O PENSAMENTO PELA MANIPULACAO HUMILDE SACRIFIC
E ANIQUILAR : TRAKOEIRA DOS DESEJOS MANTENHA SUA LUZ
A IMAGINAGAO ! HUMANOS FARA FINS OSCILANTE PARA
COMERCIAIS.

LS

.y

(Disponivel em: http://artee hasdalingua.blogspot.com.br/2014/11/calvin-e-o-poder-da-midia.html.)

“USE™, "COMPRE™, "FERA™, - \| | gEEmeE—m Q
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Comando da questao:

Trace uma relacao entre as charges e os assuntos tratados na aula.

6. Aula5: Exercicios e Questdes de Enem
6.1. Enem PPL 2015

Colonizar, afirmava, em 1912, um eminente jurista, “é relacionar-se com os
paises novos para tirar beneficios dos recursos de qualquer natureza desses
paises, aproveita-los no interesse nacional, e a0 mesmo tempo, levar as
populacdes primitivas as vantagens da cultura intelectual, social, cientifica,moral,
artistica, literaria, comercial e industrial, apanagio das racas superiores.A
colonizacgéo é, pois, um estabelecimento fundado em pais novo por uma racade

civilizacdo avancada, para realizar o duplo fim que acabamos de indicar”.

MERIGNHAC. Précis de législation et d"économie coloniales. Apud LINHARES, M. Y.

A luta contra a Metrdpole (Asia e Africa). S&o Paulo: Brasiliense, 1981.

A definicdo de colonizac&o apresentada no texto tinha a funcéo ideoldgica de

A) dissimular a pratica da exploracdo mediante a ideia de civilizagao.

B) compensar o saque das riquezas mediante a educacao formal dos colonos.
C) formar uma identidade colonial mediante a recuperacdo de sua
ancestralidade.

D) reparar o atraso da Col6nia mediante a incorporacédo dos habitos da
Metropole.

E) promover a elevagéo cultural da Colonia mediante a incorporacao de tradigdes

metropolitanas.

6.2. Unioeste 2009

Com base nos seus conhecimentos sobre o termo ideologia, considere as

afirmativas a seguir:




|. Trata-se de um conjunto de ideias, valores ou crengas que orientam a
percepcdo e o comportamento dos individuos sobre diversos assuntos ou
aspectos sociais e politicos.

Il. Na perspectiva marxista, a ideologia € um conceito que denota “falsa
consciéncia”. uma crencga mistificante que € socialmente determinada e que se
presta a estabilizar a ordem social vigente em beneficio das classes dominantes.
lll. A ideologia consiste em ideias explicitas, fruto da reflexéo coletiva e, portanto,
internalizadas por todos os individuos sem possibilidades de se romper com seus
pressupostos.

IV. Aideologia pode ser usada para manipular, direcionar e/ou limitar a visdo das

pessoas sobre determinado assunto ou questao.

Assinale a alternativa que contém todas as afirmativas corretas.

A)lell D) Il e IV.
B) I, 1l elll. E)II, e IV.
C)l,llelV.

6.3. Enem PPL 2015
Falava-se, antes, da autonomia da producéo significar que uma empresa, ao
assegurar uma producdo, buscava também manipular a opinido pela via da
publicidade. Nesse caso, o fato gerador do consumo seria a producdo. Mas,
atualmente, as empresas hegemdnicas produzem o consumidor antes mesmo
de produzirem os produtos. Um dado essencial do entendimento do consumo é
que a producdo do consumidor, hoje, precede a producdo dos bens e dos

Servigos.

SANTOS, M. Por uma outra globalizagao: do pensamento Gnico a consciéncia universal.
Rio de Janeiro: Record, 2000 (adaptado).

O tipo de relagao entre producao e consumo discutido no texto pressupde o(a)

A) aumento do poder aquisitivo.
B) estimulo a livre concorréncia.
C) criacdo de novas necessidades.
D) formacao de grandes estoques.

E) implantacéo de linhas de montagem




6.4. Unicentro 2010

“A industria cultural, com suas vantagens e desvantagens, pode ser caracterizada
pela transformagé&o da cultura em mercadoria, com produgdo em série e de baixo
custo, para que todos possam ter acesso. E uma industria como qualquer outra,
gue deseja o lucro e que trabalha para conquistar o seu cliente, vendendo imagens,

seduzindo o seu publico a ter necessidades que antes ndo tinham".
PARANA. Livro didatico de Sociologia. Curitiba, 2006, p.156

Assinale a alternativa correta.

A) A industria cultural ndo € uma caracteristica da sociedade contemporanea,
ela € um produto natural em qualquer sociedade.

B) A industria cultural é responsavel por criar no individuo necessidades que ele
ndo tinha e transformar a cultura em mercadoria.

C) A Industria Cultural ndo influencia nas necessidades do individuo com a sua
producdo em série e de baixo custo.

D) A industria cultural faz com que o individuo reflita sobre o que necessita, ndo
desejando lucro.

E) A Indastria Cultural prioriza a heterogeneidade de cada cultura.

6.5. Unioeste 2017
O ensaio “Industria Cultural: o esclarecimento como mistificacdo das massas”,
de Theodor W. Adorno e Max Horkheimer, publicado originalmente em 1947, é
considerado um dos textos essenciais do século XX que explicam o fendmeno
da cultura de massa e da industria do entretenimento. E uma das varias
contribuigbes para o pensamento contemporaneo do Instituto de Pesquisa Social
fundado na década de 1920, em Frankfurt, na Alemanha. Um ponto decisivo para
a compreensao do conceito de “Industria Cultural” é a questdo da autonomia do

artista em relagcdo ao mercado.




Assim, sobre o conceito de “Industria Cultural” € CORRETO afirmar.

A) A arte ndo se confunde com mercadoria, e ndo necessita da midia e nem de
campanhas publicitarias para ser divulgada para o publico.

B) N&o ha uniformizacao artistica, pois toda cultura de massa se caracteriza por
criacdes complexas e diversidade cultural.

C) A cultura é independente em relacdo aos mecanismos de reproducdo material
da sociedade.

D) A obra de arte se identifica com a logica de reproducéo cultural e econémica
da sociedade.

E) Um pressuposto basico é que a arte nunca se transforma em artigo de

consumao.

7. CONSIDERACOES FINAIS
Muito bom recebé-lo em nosso ultimo ano do novo ensino médio!
E melhor ainda: podemos compartilhar parte de nosso conhecimento com voceé.
Nesse 1° bimestre, conversamos sobre cultura e ideologia e aplicamos o0s
conceitos que sao utilizados como formas de dominacdo. Também conversamos
sobre a Escola de Frankfurt e a Industria Cultural, como componentes da cultura,
gue foram transformados em mercadorias, passaram a ser comercializados e que
sdo utilizados como outras formas de também manipularem os cidadaos.
No proximo bimestre, vamos falar um pouco mais sobre poder e dominacéo,
destacando os tipos de dominacao desenvolvidos pelo Sociélogo Classico Max
Weber. E também compreender o processo histérico e sociopolitico de formacéo
do Estado brasileiro. Por esse motivo, a Ciéncia Politica sera a nossa anfitrid em
apoio a Sociologia de Weber — ela nos ajudard no entendimento de conceitos
basicos, tais como: Relacbes de Poder e Tipos de Dominacéo.

No6s nos vemos 1a!




8. RESUMO:
Cada povo possui uma cultura propria que € composta do conhecimento
tecnolégico, da crenca e da moral derivada que cria as regras de relacdes
interpessoais e dos valores que influenciam as artes (incluindo arquitetura), os
costumes e o conjunto de leis que disciplina a conduta individual e coletiva na
sociedade. O senso comum entende a ideologia como um simples conjunto de
ideias ou uma idealizac&o sobre algo. Porém, a ideologia € muito mais do que
isso. Podemos conceituar ideologia de duas formas: a visdo classica e a visédo
critica.Na viséo classica, o termo tem o significado de uma espécie de ciéncia
capaz deorganizar metodicamente e estudar rigorosamente o conjunto de ideias
gue formam a intelectualidade humana. Na visao critica, a ideologia € uma ilusao
criada por uma classe para manter a aparente legitimidade de um sistema de
dominag&o. Aproximamos 0s dois conceitos para demonstrar as formas de
dominacdo que podem ser utilizados por ambos. E também introduzimos o
conceito de Industria Cultural, desenvolvido pela Escola de Frankfurt e seus
mecanismos “capitalistas” de seducdo e convencimento — estimulando o
consumo irreflexivo e desenfreado que tem por fim objetivar lucros cada vez

maiores.
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